
平成２平成２平成２平成２８８８８年年年年１１１１１１１１月月月月２９２９２９２９日日日日    会頭記者会見会頭記者会見会頭記者会見会頭記者会見    発言要旨発言要旨発言要旨発言要旨    

    

時事の話題時事の話題時事の話題時事の話題    

アメリカ大統領選挙の影響について触れておきたい。アメリカ国内をはじめ、世界で選挙結果

への評価が割れているが、現在の株価・為替の推移を見る限り、新大統領となるトランプ氏の経

済政策による景気拡大への期待感が続いているように感じている。一方、トランプ氏が大統領に

就任する１月 20 日までは不確定要素が多く、経営においても予測がしづらい状況が続き、動向

を注視せざるを得ないだろう。今後の状況に素早く的確に対応策を打っていくことが企業に求め

られる。加えて、公約通りＴＰＰからの離脱を表明したことは大変残念である。これまでから申

し上げてきたように、ＴＰＰは日本経済を本格的な成長軌道に乗せる起爆剤になり得るものであ

り、アメリカが離脱することになれば、その効果や意義は大きく変わってくる。大統領就任まで

残された期間は短いが、政府にはＴＰＰ協定の発効に向けて、自由貿易を推し進める日本の立場

でアメリカ側に粘り強く働きかけていただきたい。 

また、北陸新幹線のルートについて、国交省の試算結果がまとまったが、私としては、政治的

決定のための議論がまだ緒についたばかりと捉えている。50 年後 100 年後の国のあり方を見据

え、今後の議論を進めて早期の政治決定をしていただきたい。 

 

京都商工会議所の動き京都商工会議所の動き京都商工会議所の動き京都商工会議所の動き    

■■■■知知知知恵キラリ恵キラリ恵キラリ恵キラリ    京の中小企業会社説明会について京の中小企業会社説明会について京の中小企業会社説明会について京の中小企業会社説明会について         

この事業は、中小企業が輝く「京都創生」を実現するため、「京で働き 京で暮らす」をスロー

ガンに、京都で学ぶ大学生が京都の中小企業へ就職し、活躍するための採用・雇用支援として実

施するものである。2018 年４月の大学新卒採用活動が３月から本格的になることを受け、この

時期に業界研究・会社研究を行う大学３回生を中心に、学生や保護者の方々にもご来場いただけ

るよう、大学とも連携し、広く広報活動を行う。 

また、来年４月の新入社員確保を目的に、12月 19日から３日間にわたり合計６３社による合

同企業説明会を開催する。中小企業の人材確保が難しいと言われるなか、企業ニーズの高い合同

企業説明会の開催により、京都の中小企業が一人でも多くの新入社員を確保できるよう学生と企

業のマッチングを進めていく。 

 

■■■■販路開拓販路開拓販路開拓販路開拓についてについてについてについて                

来年２月に実施するオール京都による首都圏販路開拓支援事業「京都知恵産業フェア 2017」

の出展企業が確定した。来年の２月 23 日 24 日の２日間にわたり、ＢtoＢの展示商談会として、

東京・渋谷区のヒカリエを会場に行う。出展者は、知恵産業として全国に発信したい商品を取り

扱う成長意欲のある企業の中から110社を厳選した。初めて東京に出展して販路開拓にチャレン

ジする企業も多く、出展者も前回から大きく顔ぶれが変わった。展示商談会の成果を高めるため

には、出展者の支援が特に重要であり、現在は販路開拓セミナーの実施など、専門家や経営支援

員を通した個別企業の支援に力を入れて取り組んでいるところである。 

また、京都市とともに実施している「京もの海外進出支援事業」について、今年度は 18 社が

参画している。現在は、１月にフランス・パリで開催されるインテリアの国際見本市「メゾン・

エ・オブジェ」をはじめとする見本市・展示会への出展に向けて、海外市場に精通したプロデュ

ーサーやアドバイザーの指導のもとで、商品の企画・開発を鋭意進めているところである。 



 

■■■■2016201620162016 年を振り返って年を振り返って年を振り返って年を振り返って                

今回が今年最後の記者会見となるので2016年を振り返りたい。本年は、年頭に申し上げた「攻

めの連携が未来を拓く」を合言葉にさまざまな取り組みを行ってきたが、３月の文化庁京都移転

の決定、７月の京都経済センターの建設合意など、オール京都による連携が実を結んだ１年だっ

た。また、７月に開催された全国商工会議所観光振興大会では、2020 年の東京オリンピック・

パラリンピックを見据えた議論ができ、地方創生や文化プログラムの意義などを京都の地から発

信する貴重な機会になったと思う。今月より４期目を迎え、新体制のもとで新たなスタートを切

った。「京商ビジョン NEXT」のもと、「知恵の集積」に向けて、これまでの連携を強化するとと

もに、京都経済センターや文化庁の機能も最大限に活かしながら、「価値創造都市・京都」へと

つなげていきたい。 

年末にかけては、京都検定の施行が控えている。今年は8,203名の受験申し込みをいただいた。

前年に比べて約500名増え、７年連続で増加となった。また、今年も京都市教育委員会に「中高

生による京都検定３級チャレンジ事業」を展開いただき、京都市内の中学生だけでなく、京都府

内の高校生まで呼びかけたところ、昨年より多い767名ものお申込みいただいた。お子さんと一

緒にご家族で受験いただくケースもあり、新たなファンの開拓にもつながった。京都への観光客

の増加や、文化庁の移転に対応するためにも、今後ますます京都の「文化力」や「おもてなし力」

が求められていくと思う。将来を担う若者をはじめ、多くの京都府民・市民に、これからも「京

都検定」を活用いただけるよう工夫してまいりたい。 

 

記者からの質問事項記者からの質問事項記者からの質問事項記者からの質問事項    

■■■■北陸新幹線について、これまでより舞鶴ルートを主張されていたが、北陸新幹線について、これまでより舞鶴ルートを主張されていたが、北陸新幹線について、これまでより舞鶴ルートを主張されていたが、北陸新幹線について、これまでより舞鶴ルートを主張されていたが、国交省国交省国交省国交省のののの試算結果をふ試算結果をふ試算結果をふ試算結果をふ

まえて、改めてどう思われるか。まえて、改めてどう思われるか。まえて、改めてどう思われるか。まえて、改めてどう思われるか。 

今後の協議の出発点にすぎないと考えている。ルートについての考え方は２つあると思う。ひ

とつは、鉄道利用客に対する便益を中心にした時間短縮効果や費用対効果であり、ＪＲ西日本の

考え方である小浜・京都ルートだ。大阪までは北回りというのがＪＲ西日本の考えのようだが、

南回りも今後の選択肢になるのではないか。 

もうひとつは、京都府北部への外国人客数の増加、あるいは北部地域の連携拠点としてのポテ

ンシャルと将来の振興、リダンダンシーの観点、舞鶴がロシア・韓国などとの観光・物流の戦略

的拠点になるという観点だ。経済界として舞鶴ルートを第一の選択肢と位置づけている。将来的

には山陰新幹線と連結させて、日本海側全体の発展、国土軸形成の視点が必要である。50年 100

年先を見据え、ぜひ、早期の政治決定を要望したい。 

 

■■■■小浜ルート小浜ルート小浜ルート小浜ルートにににになっても良いということか。なっても良いということか。なっても良いということか。なっても良いということか。 

舞鶴ルートのトータルメリットを十分に説明した上で、小浜ルートに決まるのであれば、それ

に従わざるを得ないのではないか。 

 

■■■■北陸新幹線の京都から北陸新幹線の京都から北陸新幹線の京都から北陸新幹線の京都から大阪まで大阪まで大阪まで大阪までのルートについて、奈良県知事がのルートについて、奈良県知事がのルートについて、奈良県知事がのルートについて、奈良県知事が学研学研学研学研都市を経由する都市を経由する都市を経由する都市を経由するルートルートルートルート

にににに否定的な見解を示された。否定的な見解を示された。否定的な見解を示された。否定的な見解を示された。田辺付近を通る田辺付近を通る田辺付近を通る田辺付近を通る案案案案も提案されているが、も提案されているが、も提案されているが、も提案されているが、会頭としては「田辺」ル会頭としては「田辺」ル会頭としては「田辺」ル会頭としては「田辺」ル

ートについてどのようにお考えか。ートについてどのようにお考えか。ートについてどのようにお考えか。ートについてどのようにお考えか。    

南回りのルートは、京都府全体の活性化を考える上で経済波及効果が見込まれ、選択肢のひと

つとして考えられる。しかし、当初考えられたリニア中央新幹線との結節点にならないのであれ



ば、意味がなくなってくるのではないか。田辺から関空まで結ぶのであればわからなくもないが、

リニア中央新幹線と結ばれないのであれば、大きな意味合いがなくなってくると思う。 

 

■■■■経済界としてもサッカースタジアムを推進している経済界としてもサッカースタジアムを推進している経済界としてもサッカースタジアムを推進している経済界としてもサッカースタジアムを推進していると思うが、京都と思うが、京都と思うが、京都と思うが、京都サンガがＪ１昇格できなサンガがＪ１昇格できなサンガがＪ１昇格できなサンガがＪ１昇格できな

かったかったかったかったことについて、ことについて、ことについて、ことについて、感想を伺いたい。感想を伺いたい。感想を伺いたい。感想を伺いたい。 

サッカー競技場の建設を進める上でＪ１昇格は一番相応しいと思うので、それができなかった

のは残念だ。来年はＪ１にぜひ昇格することを期待している。 

 

■■■■企業説明会について、企業説明会について、企業説明会について、企業説明会について、採用について採用について採用について採用について企業から企業から企業から企業からどういう声があがっているのか。どういう声があがっているのか。どういう声があがっているのか。どういう声があがっているのか。    

人手不足を訴える企業が多いという背景があり、本所としてもそれに対応可能な支援策を打っ

ていく上で開催する。経済４団体としても、中小企業の採用難を共通の課題として捉えて、それ

ぞれができる範囲で支援していく。 

 

■■■■京都京都京都京都企業の魅力はどういうところ企業の魅力はどういうところ企業の魅力はどういうところ企業の魅力はどういうところにあるのか、学生さんたちに見てほしいものがあれば教えにあるのか、学生さんたちに見てほしいものがあれば教えにあるのか、学生さんたちに見てほしいものがあれば教えにあるのか、学生さんたちに見てほしいものがあれば教え

てほしい。てほしい。てほしい。てほしい。 

京都企業は、独創性あるいは先端性にこだわったものづくりをしている。京都は伝統産業から

先端産業まで、その時代において発展してきているが、これからは成長産業としての知恵産業の

魅力を訴えていくことになるだろう。京都は全国に先行して、小さくてもキラリと光る中小企業

を育成しており、独創性と先端性が高付加価値の企業経営に結びついている。独創的に競争力を

つけていく企業が京都企業に多いという、その魅力を訴えていきたい。 

以 上 



    

 

 

 

「京都で働くためのしごと大研究！」 

「知恵キラリ 京の中小企業 会社説明会」の開催について 

 

 

○ 趣 旨  会員企業の人材確保のため、京都で学ぶ大学生を対象に京都の中小企業の魅力 

を伝え、多くの若者が「京で働き 京で暮らす」を実現できるよう、広く会員 

企業をＰＲする事業として本事業を２０１８就職活動解禁日（３月１日）前に 

実施する。 

 

○ 日 時  平成２９年１月２２日（日） からすま京都ホテル３階 瑞雲 

       １３：００～１６：００  

        

○ 対象者  京都で学ぶ大学生（３回生）を中心に広く若者や保護者等 

 

○ 企 業  本年５月に実施したアンケートに回答のあった本所会員企業のうち 

平成３０年度４月入社大学新卒採用予定のある企業 １６社 

 

       （製造業）  

株式会社片岡製作所  株式会社松栄堂      株式会社俵屋吉富  

株式会社傳來工房   日本蚕毛染色株式会社   株式会社三橋製作所 

       （卸売業） 

         ニシムラ株式会社   株式会社増田医科器械  

       （小売業） 

         株式会社大垣書店   株式会社川勝總本家    株式会社西浅   

株式会社藤井大丸          

（サービス業） 

株式会社演算工房  ネッツトヨタヤサカ株式会社  株式会社フクナガ  

（出版販売業） 

株式会社淡交社 

   

〇 内 容  会場内にステージと企業ブース等を設置し、企業紹介等を行う。  

          ・ステージ   経営者等による業界・企業及び「求める人材について」の説明 

       ・企業ブース  自社製品、サービス等のＰＲ、従業員との対話の場 

先輩社員、若手従業員との交流       

       ・休憩コーナー 来場者がその場で企業研究が行える、来場者同士が情報交換 

               できるフリースペースを設置 

記者配布資料① 
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記者発表資料 

（府・市・経済同時）   

               平成２８年１１月２９日（火）午後２時 

京都知恵産業フェア実行委員会 

（事務局：京都産業育成コンソーシアム 

   TEL：０７５-２１１-１８８０） 

 

京都知恵産業フェア京都知恵産業フェア京都知恵産業フェア京都知恵産業フェア 2017 2017 2017 2017 ～～～～New Style Selection By KyotoNew Style Selection By KyotoNew Style Selection By KyotoNew Style Selection By Kyoto～～～～    

開催概要・出展者決定について開催概要・出展者決定について開催概要・出展者決定について開催概要・出展者決定について    

 

京都におきましては、これまでより府内の行政機関や産業支援機関が連携し、地域の特性や企業が

持つ強みを活かし、新たな価値創造・顧客創造を図る“知恵ビジネス”に取り組む中小企業の育成に

努めてきた結果、昨年度末の時点で各種知恵の認証制度認定企業が１５００社を超えるまでに至りま

した。 

今後、知恵ビジネスに取り組む企業の更なる成長を図るには、共通する課題である、販路開拓を支

援することが重要であることから、各機関が行う販路開拓事業を再構築し、より高い効果を発揮する

事業として、昨年に引き続き、京都知恵産業フェア２０１７を東京で開催することとし、このたび、

出展事業者１１０社が決定、広報チラシが完成いたしまた。 

本事業を通じて、出展者の新規販路開拓や事業提携などを支援するとともに、知恵ビジネスの普及

と知恵ビジネス企業群の誘発につなげたいと考えています。 

つきましては、本フェアへの取材等につきまして、格別のご高配を賜りますようお願い申し上げま

す。 

以上    

        

平成２８年１１月２９日（火）午後２時 

京都府政記者室、京都市政記者室＜取次・資料配布＞ 

京都経済記者クラブ 

記者配布資料③ 
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京都知恵産業フェア京都知恵産業フェア京都知恵産業フェア京都知恵産業フェア 2017201720172017        

～～～～New Style New Style New Style New Style Selection By KyotoSelection By KyotoSelection By KyotoSelection By Kyoto～～～～        

概要概要概要概要    

    

■■■■趣趣趣趣 旨旨旨旨    

京都の行政や経済団体で実施してきた販路開拓支援事業をオール京都の視点から推進する

「京都知恵産業フェア」。ライフスタイル関連分野での京都の創意性、新規性、文化力を併せ持つ

高付加価値商品を、京都の総力をあげて首都圏のバイヤーに売り込むＢｔｏＢの展示商談会を昨

年度に引き続き、東京にて開催。「知恵産業」「京都ブランド」の価値を高めて、京都産業の発展

につなげる。 

 

■■■■開催概要開催概要開催概要開催概要    

１．１．１．１．会会会会 期期期期    

平成２９年２月２３日（木）１１～１９時／２月２４日（金）１０～１７時  

※２３日（木）夕刻 レセプションを開催（予定） 

 

２．２．２．２．会会会会 場場場場    

渋谷ヒカリエ（９階）Hikarie Hall＜東京都渋谷区渋谷２－２１－１＞ 

    

３．３．３．３．事業主事業主事業主事業主体体体体    

主 催 京都知恵産業フェア実行委員会    

京都府、京都市、京都商工会議所、(公社)京都工業会 

(公財)京都産業２１、(公財)京都高度技術研究所、(地独)京都市産業技術研究所 

京都産業育成コンソーシアム 

後 援  （独）中小企業基盤整備機構、日本商工会議所 

    

４４４４．．．．出展企業・商品の基本方針出展企業・商品の基本方針出展企業・商品の基本方針出展企業・商品の基本方針    

・「知恵産業」として全国に発信したい企業や商品 

・「知恵産業」・「京都ブランド」として、コンセプトにあった企業や商品 

・商品開発やマーケティング等、成長意欲のある企業とその商品 

・訴求力のある商品（市場に求められるもの） 

    

５５５５．．．．出展企業出展企業出展企業出展企業数数数数    

１１０社（うち新規出展６５社）※別紙チラシ参照 

  〔カテゴリ別内訳〕 

ライフスタイル・・・・・６２件  フード・・・・・・・・２１件 ファッション・・・・・１３件 

コスメ・・・・・・・・・・・・１０件  エンタテイメント・・４件 

〔出展事業者所在地〕 

京都市内・・・・・・・・・９９件  京都府内・・・・・・１１件 
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６６６６．同時開催．同時開催．同時開催．同時開催    

・特別企画展「インバウンド」 

・京もの海外進出支援事業「Kyoto Connection」「Kyoto Contemporary」東京凱旋展 

 

７７７７．来場者目標．来場者目標．来場者目標．来場者目標    

   ９００名（首都圏バイヤー、メディア、企業関係者等） 

 

８８８８．入場料．入場料．入場料．入場料 

 無料 

 

９９９９．出展者支援．出展者支援．出展者支援．出展者支援についてについてについてについて    新規新規新規新規    

出展企業に対して、商品開発やバイヤーへの売り込み、商品の見せ方等に関するノウ

ハウなど、展示商談会の成果（販路開拓）を高めるための支援を実施する。 

    

    ①販路開拓①販路開拓①販路開拓①販路開拓支援支援支援支援セミナーの実施セミナーの実施セミナーの実施セミナーの実施（４回）（４回）（４回）（４回）    

・「展示会商談会の出展を成功させるセミナー」（９月２９日） 

・「ファッションのトレンドと販路開拓～自己満足で終わらない商品開発を目指して～」（１０月２５日） 

・「販路開拓のためのブランディング～ボーダレス時代に求められる商品とは～」（１１月２２日） 

・「販路拡大のためのＷＥＢ活用術」【仮】（１２月１５日） 

 

②②②②グループミーティンググループミーティンググループミーティンググループミーティングの実施の実施の実施の実施（（（（１０月３日（月）、５日（水）、６日（木）、７日（金）１０月３日（月）、５日（水）、６日（木）、７日（金）１０月３日（月）、５日（水）、６日（木）、７日（金）１０月３日（月）、５日（水）、６日（木）、７日（金）））））    

１２グループに分かれて、各９０分のミーティングを実施。 

プロデューサーや主催構成団体が、それぞれの出展事業者様の商品や技術的などの強み、 

ポテンシャル等を把握し、商談会に向けてのアドバイスをすることで、より高い成果を目指す。 

また、出展他社と商談会に向けた取り組みを共有することで出展者同士の連帯感を醸成する。 

 

    ③③③③専門家や支援員による専門家や支援員による専門家や支援員による専門家や支援員による個別相談個別相談個別相談個別相談のののの実施実施実施実施（随時）（随時）（随時）（随時）    

出展者の希望に応じ、支援員や専門家による個別の支援を行う。 

 

    ④出展商品の写真撮影④出展商品の写真撮影④出展商品の写真撮影④出展商品の写真撮影の実施の実施の実施の実施    

    統一感のあるＰＲパンフ、広報ツールを作成するため、プロカメラマンによる出展商品の写真 

撮影を実施。 

    

１１１１００００．広報活動．広報活動．広報活動．広報活動についてについてについてについて    強化強化強化強化    

平成２８年１２月～  バイヤー等への DM 送付・メール配信 

バイヤー訪問 

web や各種メディアを活用した広報活動 

〔URL〕http://www.kyoto-conso.jp/kyoto_chiefair/ 

※ホームページでの出展者情報掲載は、11 月 28 日から。 

・ビジネスガイド社(月刊・季刊)での事業者紹介・広告掲載等 

   平成２９年２月上旬  第８３回インターナショナルギフトショー(東京)でのブース出展  ほか 

        以上 















    京もの京もの京もの京もの海外海外海外海外進出支援進出支援進出支援進出支援事業事業事業事業「「「「Kyoto ConnectionKyoto ConnectionKyoto ConnectionKyoto Connection・・・・Kyoto ContemporaryKyoto ContemporaryKyoto ContemporaryKyoto Contemporary」」」」    

    パリ展示会への出展についてパリ展示会への出展についてパリ展示会への出展についてパリ展示会への出展について    

    

    

京都商工会議所及び京都市では、海外展開を目指す京都の中小企業に対して、現地ニーズにマッチした新商

品の企画・開発、バイヤー向け展示商談会の開催や世界的見本市への出展、そのアフターフォローに至るまで

の一貫したサポートをきめ細かに行い、京都の文化と都市格を支える京都ブランドの海外市場開拓を強力に推

進する「京もの海外進出支援事業」を実施しています。 

この度、「Kyoto Connection」事業並びに「Kyoto Contemporary」事業では、下記の通りパリで開催される

見本市・展示会へ出展します。 

 

 

１．１．１．１．ＫｙｏｔｏＫｙｏｔｏＫｙｏｔｏＫｙｏｔｏ    ＣｏｎｎｅｃｔｉｏｎＣｏｎｎｅｃｔｉｏｎＣｏｎｎｅｃｔｉｏｎＣｏｎｎｅｃｔｉｏｎ事業事業事業事業    

＜世界のマテリアル市場を対象とし、伝統技術やものづくり技術が用いられた素材の販路開拓を目指す事業者＞ 

参画事業者及び開発商品（８社）※別紙広報物参照 

㈲竹笹堂（手刷り木版画の壁紙、パネル） 

㈲横山竹材店（京銘竹を活かしたパネル） 

㈱和紙来歩（和紙を活かした壁紙、パネル） 

加地金襴㈱（金襴生地のファブリック） 

㈱立野矢（木箔を織り込んだファブリック） 

㈱白龍庵勝山（綴れ織のファブリック） 

㈲ＹＳ企画（化繊生地のプリーツ加工・染色加工） 

㈱平安陶花園（清水焼のタイル、パネル） 

 

２．２．２．２．ＫｙｏｔｏＫｙｏｔｏＫｙｏｔｏＫｙｏｔｏ        ＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙＣｏｎｔｅｍｐｏｒａｒｙ事業事業事業事業    

＜海外のデザイナーとのコラボレーションによる商品開発を目指す事業者＞ 

参画事業者及び開発商品（１０社） 

西村友禅彫刻店（京友禅彫刻による団扇） 

㈱京都美京（伝統的板締め絞り技法を用いたシルクスカーフ） 

弘誠堂（焼箔技術を活かしたコーヒーテーブル、サイドテーブル） 

㈱小堀（インテリア用途の木製タイル） 

丸和商業㈱（京風ふろしきバッグ） 

ウライ㈱（金彩を施したテーブルセンター、マット、バングル） 

久保商事㈱（３サイズ展開の布製ケース） 

㈱丈夫窯（清水焼の花瓶） 

㈱田中ケース（デスク用オーガナイザー） 

㈲久山染工（友禅染のバックパック） 

 

    

記者配布資料④ 



３３３３．．．．出展展示会出展展示会出展展示会出展展示会・販売会・販売会・販売会・販売会の概要の概要の概要の概要    

（１）メゾン・エ・オブジェ２０１（１）メゾン・エ・オブジェ２０１（１）メゾン・エ・オブジェ２０１（１）メゾン・エ・オブジェ２０１７７７７    

会  期  ２０１７年１月２０日(金)～２４日(火) 

会  場  ＰＡＲＩＳ  ＮＯＲＤ Ｖｉｌｌｅｐｉｎｔｅ（ノールヴィルパント見本市会場） 

出展分野  インテリア全般、ギフト、雑貨、テーブルウェア、テキスタイル、家具等 

出展ﾌﾞｰｽ   Kyoto Connection：ＨＡＬＬ７「 インテリアシーン」 出展小間数４小間 

          Kyoto Contemporary：ＨＡＬＬ７「 インテリアシーン」出展小間数３小間 

 

    

（２）（２）（２）（２）アトリエ・ド・パリアトリエ・ド・パリアトリエ・ド・パリアトリエ・ド・パリ    展示展示展示展示販売販売販売販売会会会会（※Kyoto Contemporary 事業参画事業者が出展） 

会  期  ２０１７年１月６日（金）～１７日（火）※予定 

会  場  アトリエ・ド・パリ 

⇒パリ市が運営する、クリエイターの育成と新しいビジネスを支援するためのインキュ

ベーション施設。 

 

 

（３（３（３（３））））アトリエ・ブランマントアトリエ・ブランマントアトリエ・ブランマントアトリエ・ブランマント    展示販売会展示販売会展示販売会展示販売会    （※参画事業者のうち希望者が出展）    

会  期  ２０１７年１月２０日（金）～２月４日（土）※予定 

会  場  アトリエ・ブランマント 

⇒日本の文化、生活習慣、精神性に関わるモノ・コトを世界に向けて発信する施設とし

て 2015 年 11 月にオープン。Kyoto Contemporary 事業のコーディネーターである西堀

氏（日吉屋 社長・TCI 研究所 代表）及び元エルメス本社副社長の斎藤氏などが中心

となって運営。 

 

 

（４）（４）（４）（４）パリを中心とした販売・営業活動パリを中心とした販売・営業活動パリを中心とした販売・営業活動パリを中心とした販売・営業活動（※Kyoto Connection 事業参画事業者のうち希望者のみ）    

    メゾン・エ・オブジェ終了後に、パリ市内に展示・商談のショールーム（マテリアルライブラリー）を構

える「SOZAI Material Edition ※」およびパリ商工会議所と連携し、パリ市内を中心としたインテリアデ

ザイナーや建築事務所等に対して営業活動を行う。 

     ※㈱SSK サプライ（東京都豊島区）が運営する、日本の伝統産業の技術を活かした「素材」に注目し、

世界の建築家・インテリアデザイナーへ発信する事業。 

      

   

 

 

 

以 上 











＊日時　　平成２８年１２月１１日（日）３級　午前１０：００～　／　２級・１級　午後１：３０～　　　　

＊会場 　　　同志社大学（新町）　　京都学園大学（太秦）　　龍谷大学（深草）

　　　明治大学（駿河台）　　※中高生チャレンジ　京都商工会議所ほか自校開催中学・高校８校

＊申込者数　 第13回 京都 東京 第12回 京都 東京 前年比

内訳 1級 852 660 192 910 708 202 93.6%

2級 2,804 2,257 547 2,465 1,969 496 113.8%

3級 4,547 3,969 578 4,336 3,774 562 104.9%

合計 8,203 6,886 1,317 7,711 6,451 1,260 106.4%

※内、団体申込者数102件　2,825名

　中高生チャレンジ（３級） 767名＋親子受験34名　を含む

＊男女比率(申込者）　男性　４，７２４名（57.6％）　女性 ３，４７９名(42.4％)

昨年度　男性 ４，４２９名（57.4％）　女性 ３，２８２名(42.6%)

＊年齢別(申込者）

10代以下 910 11.1% 878 11.4%

20代 1,211 14.8% 1,213 15.7%

30代 1,159 14.1% 1,040 13.5%

40代 1,542 18.8% 1,475 19.1%

50代 1,745 21.3% 1,667 21.6%

60代 1,279 15.6% 1,145 14.8%

70代以上 357 4.4% 293 3.8%

合計 8,203 100.0% 7,711 100.0%

※最年長― 90歳(男性１級受験）、最年少― 10歳(男性・３級受験)

＊上位府県別(申込者） ＊地区別(申込者）

京都府 4,639 56.6% 京都府 4,231 54.9% 北海道 13 0.16% 18 0.23%

大阪府 968 11.8% 大阪府 905 11.7% 東北 31 0.38% 14 0.18%

東京都 580 7.1% 東京都 579 7.5% 関東 1,314 16.02% 1,263 16.38%

滋賀県 339 4.1% 滋賀県 408 5.3% 北陸 47 0.57% 23 0.30%

神奈川県 307 3.7% 神奈川県 308 4.0% 中部 365 4.45% 358 4.64%

兵庫県 225 2.7% 兵庫県 239 3.1% 近畿 6,290 76.68% 5,884 76.31%

愛知県 189 2.3% 愛知県 178 2.3% 中国 54 0.66% 65 0.84%

千葉県 175 2.1% 埼玉県 164 2.1% 四国 34 0.41% 25 0.32%

埼玉県 170 2.1% 千葉県 144 1.9% 九州 53 0.65% 58 0.75%

その他 611 7.4% その他 555 7.2% 沖縄 2 0.02% 1 0.01%

合計 8,203 100% 合計 7,711 100% 海外 0 0.00% 2 0.03%

合計 8,203 100.00% 7,711 100.00%

第１３回 第１２回 第１３回 第１２回

平成２８年度 第１３回京都・観光文化検定試験　申込状況等について（ご報告） 平成２８年度 第１３回京都・観光文化検定試験　申込状況等について（ご報告） 平成２８年度 第１３回京都・観光文化検定試験　申込状況等について（ご報告） 平成２８年度 第１３回京都・観光文化検定試験　申込状況等について（ご報告） 

第１３回 第１２回

京都府京都府京都府京都府

56.6%56.6%56.6%56.6%

大阪府大阪府大阪府大阪府

11.8%11.8%11.8%11.8%

東京都東京都東京都東京都

7.1%7.1%7.1%7.1%

滋賀県滋賀県滋賀県滋賀県

4.1%4.1%4.1%4.1%

神奈川県神奈川県神奈川県神奈川県

3.7%3.7%3.7%3.7%

兵庫県兵庫県兵庫県兵庫県

2.7%2.7%2.7%2.7%

愛知県愛知県愛知県愛知県

2.3%2.3%2.3%2.3%

千葉県千葉県千葉県千葉県

2.1%2.1%2.1%2.1%

埼玉県埼玉県埼玉県埼玉県

2.1%2.1%2.1%2.1%

その他その他その他その他

7.4%7.4%7.4%7.4%

都道府県別申込割合都道府県別申込割合都道府県別申込割合都道府県別申込割合
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記者配布資料⑤


