
ふんわり羽毛で
身も心も温か

ケイデイエスファッ
ションサービス株式

会社ビジネスマッチ
ング

５４人の経営支援
員は地域の小規模

・中小企業の

経営改善と持続的
発展に向け、支援

を行っています。

経営者とのコミュ
ニケーションを

しっかりと取りな
がら、

課題の解決とさら
なる発展に向けた

支援活動を展開中
。

しっかり応援
プロジェクト

27年3月  商工会議所との出会い
　高品質のダウンジャケットは、表面のシワをなくすため、生地の内
側にある羽毛を入れるさまざまな大きさのパーツに、最適な量の羽毛
を均一に入れて仕上げます。一定量の羽毛を均一に入れるためには高
い技術が必要で、当社は 0.1グラム単位で入れる高度な技を有してい
ます。しかし、羽毛注入は手作業のため、製造工程で最も時間を要し、
受注増対応の大きな障壁となっていました。何とか同工程の効率化が
できないか悩んでいた折、京商に相談したところ、経営支援員から工
程の機械化を実現できそうな装置開発メーカーを紹介いただいたので
す。ここから、羽毛注入機械の導入による省力化の取り組みが始まり
ました。

試行錯誤で生産効率の向上
　機械導入に際して、当社と装置開発メーカーの技術者、経営支援員
の３者が何度も知恵を出し合い検討を重ねました。試行錯誤の結果、
人間がノウハウと経験を生かして羽毛を取り分け、機械がそれをポケッ
トへ入れるシステムを開発しました。導入後は従来の5倍以上の受注に
対応できるようになった上、羽毛の飛散も抑えられ、生産効率が大き
く向上しました。

ワンストップのモノづくり
　ジャケットの襟元にブランドのロゴを入れてほしい…という新たな顧
客ニーズに応えるため、小ロットでも対応してくれる刺繍業者の紹介
も京商の支援によるものです。京商の幅広いネットワークを活用して
異業種との協業ができ、生地の縫製から羽毛の注入、刺繍までワンス
トップで引き受けることが可能となりました。

企 業 概 要

ケイデイエスファッションサービス株式会社
代表者／前川 啓介
住　所／京都市山科区西野大手先町8-10
TEL ／ 075-594-4050

　経営支援員に他社との橋渡しをいただいたおかげ
で、当社にない技術やノウハウを補うことができまし
た。取引先からの要求が年々厳しくなる中、京商の
支援を得て、生産能力と品質の向上が実現しビジネ
スチャンスが広がりました。今後も新しい事業戦略
等について相談したいと考えています。

担当支援員より

高級ブランドのダウ
ン

ジャケットが京都で生
産

されていて、その一番
重

要で品質の決め手と
な

るダウンの注入作業
の

省力化に、ものづくり
企

業とのネットワークを
生

かすことができました
。

引き続きサポートで
き

ればと思います。

　ヒッキー・フリーマンやランバン、オースチンリードなど、
百貨店が取り扱うブランドメンズダウンジャケットのOEMを
手がけている。100％国産・メイドイン京都にこだわり、縫製、
刺繍、羽毛の取り扱いまですべて自社で一貫して引き受け
ているのが特徴。30年前、国内で初めて羽毛商品を開発し
たリーディング企業で、その技術とノウハウはファッション
市場で高く評価されている。

代表の前川 啓介さん

0.1グラム単位でパーツに入れる羽毛
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ジェトロ京都だより

デザインの最高峰に挑戦する京都のものづくり
世界最高峰のインテリア・デザインの総合見本市「メゾン・エ・オブジェ」が
本年1月にフランス・パリで開催されました。日本からも70を超える企業・団体が出展し、
37の企業・団体がジェトロのジャパンブースを利用しました。
京都市・京都商工会議所が海外販路開拓事業として実施している

「Kyoto Connection」・「Kyoto Contemporary」からも１９社が出展しました。

・出展手続きの簡略化。主催者との調整はジェトロが代行。 
・日本企業が固まって出展することによる広報効果・集客効果。 
・一部出展経費の補助。

海外展示会へご出展される際は、是非ご活用ください。

ジェトロのジャパンブース利用のメリット 日本貿易振興機構（JETRO）
京都貿易情報センター

所在地／〒600-8813 京都市下京区中堂寺南町134
　　　　京都リサーチパーク2号館2階
TEL／075-325-5703　FAX／075-325-5706
E-mail／KYO@jetro.go.jp
URL／http://www.jetro.go.jp/indexj.html

【問合せ先】

メゾン・エ・オブジェの魅力
　メゾン・エ・オブジェは、他の展示会と比べ、よりデザイン性を重視し、
空間全体での世界観を魅せることにこだわりのある展示会と言われていま
す。来場するバイヤーは百貨店・ファッションブランド・ホテル・レストラ
ン等と多岐に渡ります。会場は商材や特性などにより複数のホールに分か
れており、京都を含む日本の企業の出展が多いホール 7 にはハイエンドな
インテリア製品が並びます。

趣向を凝らした商品展示
　出展者はブースレイアウトや商品展示に様々な工夫を凝らします。例え
ば、「Kyoto Connection」は、伝統技術や意匠を現代の美意識で編集し
た素材のパネル展示をすることで、インテリアや建材のバイヤーに照準を
当てたブースを演出しました。大阪の鉛筆削りメーカーは、鉛筆削りを敷
き詰めたクリアボックスの展示や均質に削られた鉛筆のフレークをアートと
して額縁に飾ることで、鉛筆削りの精巧な技術力を PR。特に来場者が多
いブースは、展示する商品ラインナップを厳選し、五感に訴えた商品展示
やレイアウトといった工夫が施されるなどの共通点があります。

展示会出展前後の取り組み
　最近パリ市内では、日本のデザイン製品を常設展示するスペースが増え
てきました。これらは展示会出展の前後も商品を現地に展示することで、
展示会への集客増加やアフターフォローの成約に結び付けることを目的と
しており、「Kyoto Contemporary」もパリ市内のアトリエで展示・販売
を行いました。

「Kyoto Contemporary」展示・販売
スペース（アトリエドパリ）

「Kyoto Connection」ブース

メゾン・エ・オブジェ・パリ 2016年1月展の概要

大阪の鉛筆削りメーカーブース

開催期間 2016年1月22日（金）～26日（火）

59カ国、2,978社（うち、フランス国外企業55％）

143ヶ国、7万6,417人
（うち、フランス国外からの来場者48％）

パリ ノール・ヴィルパント見本市会場
（PARIS-NORD Villepinte） 
展示面積：約24万6,000㎡（東京ビッグサイトの約3倍）

開催場所

出展者数

来場者数

出店商品
内容

インテリア全般、家具、キッチン・テーブルウェア、
テキスタイル、ギフト、雑貨、文具、内装材等 

ジェトロジャパンブース 検索
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